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Prečo?



Zdroje



Zdroje



Transformácia

previesť na základné tvary

OHODNOTIŤ!

ale ako??

aká bude interpretácia?



a ďalšia transformácia...

- 4214 celkom, ale iba 152 ohodnotených :-(
z nich:

 - celkom 207 rôznych slov
(už bez nevýznamových a tiež bez značiek)

 - priemerná dĺžka sloganu 3,5 slova

 ? dobrý/zlý pomer

 ...o polovicu menej slov, ale stratil som niektoré slogany...

...a niektoré slogany stratili zmysel! (napr.: “Lon done.”)

vela slov => vela atribútov => vyhodil som jedinečné slová



a ďalšia transformácia...

 - vety na vstupné vektory... 

~ zhruba 100 atribútov na 152 vzorov

 - zakódovať atribúty, bezstratovo...

každé 4 bity ~ 1 číslo v desiatkovej sústave (0 - 15) 

 - 22 atribútov na 152 vzorov



“Výsledky”



“Výsledky”



Záver

- ohodnotenie sloganu je 
                    príliš komplexná problematika 

- málo údajov, chcelo by to aj atribúty
- možno by pomohlo iné kódovanie
                 (napríklad kategorizácia slov)

(- je slogan, ktorý sa dá 
                        strojovo ohodnotiť, dobrý?)

- 10% zber údajov, 10% matlab, 
                              95% transformácia :o)


